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Titulo profesional:

Ingeniera Comercial
Ingeniero Comercial
La Universidad de O'Higgins incorpora el uso

del género en todos sus titulos profesionales
y grados académicos.

Grado academico:

Licenciado(a) en Ciencias de la
Administracion de Empresas o

Licenciado(a) en Ciencias Econémicas

Ponderaciones:

NEM 10%

Ranking 20%

Competencia Lectora 30%
Competencia Matematica 1 (M1) 30%
Historia y Cs Sociales o Ciencias 10%

Requisitos minimos
para postular:

NO EXIGE puntaje ponderado

458 puntos promedio
Competencialectora y
Competencia Matematica 1 (M1) o
10% superior de notas

INGENIERIA COMERCIAL - LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA ADMINISTRACION DE EMPRESAS

PRIMER ANO SEGUNDO ANO TERCER ANO CUARTO ANO QUINTO ANO

1° SEMESTRE

2° SEMESTRE

3° SEMESTRE 4° SEMESTRE 5° SEMESTRE 6° SEMESTRE 7° SEMESTRE

8° SEMESTRE

Los créditos SCT son el estandar del CRUCH para medir el tiempo necesario para dedicar a una asignatura.

1SCT = 30 horas de trabajo.

10° SEMESTRE

SCT 6 SCT 6 SCT 6 SCT 6 SCT6 SCT 6 SCT 6 SCT 6
GESTION Y GESTION DE < <
INTRODUCCION AL INTRODUCCION A NEGOCIOS 1 NEGOCIOS 2 NEGOCIOS 3 ELECTIVO 1
EMPRESA PERSONAS MARKETING LAS FINANZAS
SCT6 SCT6 SCT 6 SCT 6 SCT6 SCT 6 SCT 6 SCT 6
INTRODUCCION A INTRODUCCION A LA INTRODUCCION A LA ECONOMIA GESTION DE GESTION DE PROE NDIZARSN ELECTIVO 2 PRACTICA PRACTICA
LA ECONOMIA MICROECONOMIA MACROECONOMIA POLITICA PERSONAS 1 PERSONAS 2 ! PROFESIONAL 1 PROFESIONAL 2
ADMINISTRACION 1
SCT 6 SCT 6 SCT 6 SCT 6 SCT6 SCT 6 SCT6 SCT6
) . . ELECTIVO DE
METODOS METODOS METODOS CONTABILIDAD :
MATEMATICOS 1 MATEMATICOS 2 MATEMATICOS 3 EMPRESARIAL MARKETING 1 MARKETING2 PROFUNDIZACION AAHIMEE
ADMINISTRACION 2
SCT3 SCT 6 SCT 4 SCT 6 SCT6 SCT 6 SCT 6 SCT 3
TECNOLOGIAS Y . ) , TALLER DE INSERCION
INTRODUCCION ANALISIS ECONOMIA PARA TALLER DE TALLER DE
SISTEMAS DE L CONTABILIDAD FINANZAS 1 FINANZAS 2 Y DESARROLLO - g
INFORMAGION A LA ESTADISTICA DE DATOS LOS NEGOCIOS ROt PRACTICA 1 PRACTICA 2
SCT3 SCT 3 SCT4 SCT 4 SCT4 SCT 4 SCT4 SCT6
INTRODUCCION " i i
A LAS CIENGIAS CIENCIA SOCIAL TALLER DE TALLER DE TALLER DE TALLER PRACTICO TALLER PRACTICO TALLER PRACTICO
SOCIALES REGIONAL LIDERAZGO NEGOCIOS INNOVACION PROFESIONAL 1 PROFESIONAL 2 PROFESIONAL 3
SCT3 SCT 3 SCT3 SCT 3 SCT3 SCT 3 SCT 3 SCT 18
) ) ) ) ) ) CURSO DE ’
INGLES 1/ CFG INGLES 2 / CFG INGLES 3/ CFG INGLES 4 / CFG INGLES 5 / CFG INGLES 6 / CFG FORMACION GENERAL ELECTIVOS DE PROFESIONALIZACION
(CFG)
SCT3
AT LA PRACTICA SOCIAL CURRICULAR
N eRiTion (60 HORAS CRONOLOGICAS)

Malla sujeta a modificaciones
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Titulo profesional:

Ingeniera Comercial
Ingeniero Comercial
La Universidad de O'Higgins incorpora el uso

del género en todos sus titulos profesionales
y grados académicos.

Grado academico:

Licenciada en Ciencias Econdmincas
Licenciado en Ciencias Econdmincas

Ponderaciones:

NEM 10%

Ranking 20%

Competencia Lectora 30%
Competencia Matematica 1 (M1) 30%
Historia y Cs Sociales o Ciencias 10%

Requisitos minimos
para postular:

NO EXIGE puntaje ponderado

458 puntos promedio
Competencia Lectoray
Competencia Matematica 1 (M1) o
10% superior de notas

INGENIERIA COMERCIAL - LICENCIATURA EN CIENCIAS ECONOMICAS

PRIMER ANO SEGUNDO ANO TERCER ANO CUARTO ANO QUINTO ANO

1° SEMESTRE 2° SEMESTRE 3° SEMESTRE 4° SEMESTRE 5° SEMESTRE 6° SEMESTRE 7° SEMESTRE 8° SEMESTRE 9° SEMESTRE 10° SEMESTRE
SCT 6 SCT 6 SCT6 SCT 6 SCT 6 SCT 6 SCT 6 SCT 6 SCT 18
%ﬁg&%’; X G.fESJs'%',iRsE INTRODUCCION AL INTRODUCCION A MICROECONOMIA 1 MICROECONOMIA 2 MICROECONOMIA 3 MICROECONOMIA 4 ELECTIVOS DE PROFESIONALIZACION
MARKETING LAS FINANZAS
SCT6 SCT6 SCT6 SCT 6 SCT6 SCT 6 SCT 6 SCT 6
INTRODUCCION A INTRODUCCION A INTRODUCCION A LA ECONOMIA . : . ‘ PRACTICA
LA ECONOMIA LA MICROECONOMIA MACROECONOMIA POLITICA MACROECONOMIA 1 MACROECONOMIA 2 MACROECONOMIA 3 LR IBEE LA A PROFESIONAL
SCT 6 SCT 6 SCT6 SCT 6 SCT 6 SCT 6 SCT 6 SCT 6
- - - METODOS . 2
METODOS METODOS METODOS MATEMATICOS METODOS METODOS _ METODOS METODOS
MATEMATICOS 1 MATEMATICOS 2 MATEMATICOS 3 AVANZADGS CUANTITATIVOS 1 CUANTITATIVOS 2 ANALISIS REGIONAL CUANTITATIVOS 3
SCT3 SCT6 SCT4 SCT6 SCT6 SCT 6 SCT 6 SCT3
TECNOLOGIAS Y - . -
INTRODUCCION TEORIA NEGOCIOS PARA HISTORIA CIENCIA POLITICA :
Ifl'l:sggmglgﬁ A LA ESTADISTICA CONTABILIDAD ESTADISTICA ECONOMIA ECONOMICA 2 REGIONALES REGIONAL TALLER DE PRACTICA
SCT3 SCT 3 SCT4 SCT 4 SCT 4 SCT3 SCT3
INTRODUCCION o
CIENCIA SOCIAL TALLER DE HISTORIA TALLER DE POLITICA
ALAS CIENCIAS REGIONAL LIDERAZGO ECONOMICA 1 FLECTIVOT FLECTIVO 2 PUBLICA
SOCIALES
scT3 SCT3 ScT3 ScT3 ScT3 scT3 ScT3
INGLES 1/ CURSO ) ) ) ) ) TALLER DE INSERCION
DE FORMACION INGLES 2 / CFG INGLES 3 / CFG INGLES 4 / CFG INGLES 5 / CFG INGLES 6 / CFG Y DESARROLLO
GENERAL (CFG) TERRITORIAL
SCT3
Ao ioN PRACTICA SOCIAL CURRICULAR
N CRITIOA (60 HORAS CRONOLOGICAS)

Los créditos SCT son el estandar del CRUCH para medir el tiempo necesario para dedicar a una asignatura.

1SCT = 30 horas de trabajo.
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